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GESUNDHEIT

Am 31. Mai ist Weltnichtrauchertag - Neu konzipierte Kampagnen richten sich vor allem an Jugendliche

»Rauchen ist bd und ga_ir nlt sexy

Von Renate Dobratz

Immer mehr Jugendliche
und Kinder rauchen: Jings-
ten Erhebungen der Deut-
schen Krebshilfe zufolge ist
das durchschnittliche Ein-
stiegsalter inzwischen auf
13,5 Jahre gesunken. Deshalb
zielen Kampagnen gegen die
Tabakdroge immer mehr auf
die junge Zielgruppe ab. Die
Regierung feilt an strengeren
Verboten und sogar die Ta-
bakindustrie hat sich durch
eine Vereinbarung mit dem
Bundesgesundheitsministe-
rium verpflichtet, etwas ge-
gen das Rauchen von Ju-
gendlichen zu tun.

M Erhobener Zeigefinger

ist vollig ungeeignet

Ob die paradoxe Werbung
von Zigarettenherstellern ge-
gen das Rauchen Aussicht auf
Erfolg hat oder die Jugend
erst recht zum Rauchen ani-
mieren konnte, bleibt in Ex-
pertenkreisen umstritten.
Doch wie kann man Jugendli-
che ,anpacken®, wie erreicht
man, dass sie sich in der sen-
siblen Phase der Auflehnung
und Identitdtsfindung von
Erwachsenen sagen lassen,
dass sie nicht rauchen sollen?
Piddagogen und Werbefache-
leute machen sich dariiber
immer wieder neu Gedanken
und haben inzwischen ge-
meinsam eine Erfolg verspre-
chende Strategie entwickelt.

Ergebnis ist ein Filmspot,
der zwei Funfjéahrige beim
Spielen mit der Modelleisen-
bahn zeigt: Der Junge bietet
seiner ebenfalls fiinfjahrigen
Freundin eine Zigarette an.

Absurd wirkt die Situation, in der sich zwei Flinfjdhrige eine Zigarette genehmigen. Weil Verbote bei

Jugendlichen nichts bewirken, setzt man in neuen Kampagnen auf Humor und Ironie.

Darunter die Aufschrift:
.Raucher werden immer jiin-
ger - Nichtraucher werden él-
ter.” Eine so absurde Situati-
on mit rauchenden Kleinkin-
dern inszenierte die Werbe-
agentur Ogilvy & Mather in
Frankfurt, um das Rauchen
ofur bléd zu erkldren®. Die
Agentur realisiert im Auftrag
des  rheinland-pfilzischen
Gesundheitsministeriums,

der Landeszentrale fiir Ge-
sundheitsforderung  (LGZ)
und mit Unterstiitzung meh-
rerer Krankenkassen Kam-

pagnen gegen das Rauchen
bei 14- bis 19-Jdhrigen.
Bilder von kaputten Lun-
gen oder der erhobene Zei-
gefinger nach dem Motto
.Rauchen gefihrdet die Ge-
sundheit® sind dabei véllig
ungeeignet. ,Die Péddagogik
weif} seit vielen Jahren, dass
das Verbotene fir Jugendli-
che gerade interessant ist®,
erkldrt Jupp Arldt, Pddagoge
und Geschiftsfithrer der LGZ.
Er gab den Werbeleuten da-
her den Auftrag, bei den
Nichtraucherprojekten auf
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~Humor und Ironie bis an die
Grenze zum Tabubruch® zu
setzen. Ziel soll sein, das
Image ,Rauchen =Freiheit*
umzukehren in ,Nichtrau-
chen = Freiheit®. Diesen
Leitfaden haben sich die
Kreativen von Ogilvy zu eigen
gemacht: ,Wenn man zeigt,
wie gefidhrlich U-Bahn-Surfen
ist, gibt es am néchsten Tag
garantiert ein paar Surfer
mehr*, meint Creative-Direc-
tor Bernd Lange. Also ist der
Ansatz, das Rauchen so dar-
zustellen, dass es die Ju-

gendlichen als verschwende-
tes Taschengeld und als se-
xuell unattraktiv empfinden.
Ogilvy entwarf beispielsweise
auch Plakate, die fiir ein
Jneuartiges Parfim" warben.
Wer an dem angeklebten
Probchen schnupperte, wur-
de von einem unangenehmen
Zigarettenduft iiberrascht.

Um noch ndher am ju-
gendlichen Alter zu bleiben,
arbeitet Ogilvy seit drei Se-
mestern auch mit Studieren-
den der Fachhochschule
Mainz zusammen. Im Studi-
engang Medien-Design ent-
wickeln die Seminarteilneh-
mer ihre Ideen fiir 15-sekiin-
dige Kinospots. Die Mitarbei-
ter der Werbeagentur leiten
die Studenten an und wéhlen
die besten aus, die ebenfalls
ganz nach der ,Humor-Stra-
tegie“ funktionieren und das:
Rauchen als eklig und uncool
darstellen. In den Semes-
terferien produzieren die
Studierenden dann ihre ent-
wickelten Spots selbst.

Einer der gerade fertig ge-
stellten Filmchen nimmt eine
Figur aus der bei Jugendli-
chen beliebten US-Fernseh-
Serie ,South Park® als Vorla-
ge: Der Junge, der dafiir be-
kannt ist, dass ersich in vielen
Situationen erbrechen muss,
trifft auf ein M&dchen, das
raucht. Als er sie kiisst, muss
er wieder erbrechen. Wenn
die Fachhochschule Mainz es
schafft, ihre Spots an Musik-
sender wie Viva oder MTV zu
verkaufen, bewirken sie da-
mit vielleicht, dass Jugendli-
che das Rauchen selbst auch
fiir ,bléd“ erkldren und es las-
sen.



